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Agence de communication




le dress code de votre stratégie
81, Boulevard Si'-Mlchel 75005 PARIS

m.ip_ujnmk,;ﬂm silltuﬂ@ip_atmuk.snm
09.82.45.13.78 - 06.50.86.29.33

T

SpotPink SAS au Capital de 15000 euros - 533 912 770 R.C.5. PARIS
Code NAF n°TVA Intracommunautaire FR20533912770

Organisme de formation enregistré, auprés de la préfecture d’lle-de-France,
sous le numéro 11 75 47764 75.


http://www.spotpink.com

Communication
digitale
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R Conseil Un uccompugnement
""""““ personnalisé et sur-mesure

Production
Realisation

- Une méthode adaptée a toutes les phases du projet,
. du conseil a I'évaluation en passant par la réalisation.



De la stratégie a l'opérationnel...

Internet est le produit
d'une combinaison unique

de stratégie militaire,
de coopération scientifique
et d'innovation contestataire.

Manvuel Castells

Que la stratégie

soit belle est un fait,
mais n'oubliez pas de
regarder le résultat.

Winston Churchill
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« Un bon conseil ne se refuse jamais. »
Goswin de Stassart (1780-1854) - Pensées et maximes



Quoi faire, imaginer et inventer 7

Pourquoi et pour qui créer, innover,

changer ?

Comment se développer,
se transformer, se différencier 7

Quand agir ?
Pour toucher quelle(s) cible(s) ?
Avec quels objectifs ?

Dans quel délai ?

Avec quels moyens 7

Avec qui et avec quel budget ?
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Elaboration de la stratégie de webmarketing

Formalisation du plan marketing

Définition des mots clés . ) .
Définition de la ligne éditoriale

Identification des leviers de performance

Détection de projets

Cartographie de la communauté .
Suivi de la performance

Formalisation des indicateurs de R.O.l. Formation

Repori'ing Suivi de la relation client






Communication

digitale

« La communication est la base de toute relation. »
Citation de la sagesse populaire
Recueil d'apophtegmes et axiomes (1855)



— Communication

SP% digitale
Conseil en communication interne et externe

Community Management (externalisé sous-contrat) :
Création et animation des comptes digitaux. o o @ @

Gestion des contacts et des interactions.

Développement de communautés.

Veille concurrentielle & marché.

Production et boockmarking de contenu : T

Etudes, sondages, barométres, livres blancs, articles, billets de blog, etc.

Jeux concours.
Opérations de crowdfunding.
Playlists Youtube - SoundCloud.

Reporting mensuel (svivi des indicateurs de performance, situation comparée,

recommandations).



REDACTION
DE LIVRES BLANCS & ARTICLES

ANIMATION
DE FORMATIONS
2. DE CONFERENCE

|

CREATION
D’'INFOGRAPHIES
& DE DATAVIZ

| CREATION |
PODCASTS | DE BANNIERES |

VIDEOS - WEBTV |
SPOTS RADIO

COMMUNITY

MANAGEMENT

Réalisations

CONCEPTION

2 PROMEE CREATION & REFONTE

DE SITES WEB

DE NOUVELLES OFFRES




Crowdfunding
1MN parcouru = 1€ pour les Restos du coeur

Sponsorisez les croisieres solidaires d’Axambier
& chaque wille navtique parcourv !

| wille navtique parcourv
1 sawemrée Iavehfure déié & chaque
SR Ktssﬁankar' =5



http://www.spotpink.com/crowdfunding-axambier

Crowdfunding
1MN parcouru = 1€ pour les Restos du cceur

REGCU

Aitichas 200 o0 238 s du Codia Gértdial dik Ingdis

M® 9111665
lﬁﬁ/—'
N ASSOCIATION I F DONATEUR I
LES RESTAURANTS DU COEUR SPOTFINE
42 rue de Clichy Bl BOULEVARD SATNT. MICHEL
Ta008 FARIS
TAM05 PARIS
| ]

mfm::;:ﬂ A — Association fournissant gratuitement des repas a des

I3 somme da © personnes en difficulié et reconnue d'utilité publique
par décred du 07,0292

Date de versevmant @ O7TAKCINT

Mode de versement - = Memérare ] Chéque L) Autre
X Cana Bancaira
LE TRESORIER

Date * 1440402017 Clawde GO

Mhogide porad par Ly Dhesgtion Gebrdraln das Impdis


http://www.spotpink.com/crowdfunding-axambier
http://www.spotpink.com/crowdfunding-axambier/




Marketing

“The best marketing doesn’t feel like marketing”
Tom Fishburne



Marketing

Analyse du contexte et des cibles, de la concurrence et de la
demande, formalisation des objectifs, définition des actions et
des écheances, identification des mots clés, moyens et budget,
création du plan annuel de netmarketing.

Co-élaboration de la stratégie web
marketing

Optimisation des sites web et blogs Web design, ergonomie, plugins, parameétres SEO...

Production de contenu sur mesure at

mise en ligne... ...en conformité avec la ligne éditoriale et les mots clés choisis

Marque employeur, notoriété, conguéte de nouveaux marches,
développement d'audience : personnalisation, optimisation et
animation quotidienne des comptes digitaux

Optimisation de la présence sur les
réseaux sociaux selon les objectifs

Ciblage de sites et blogs pour la
création de partenariats et
d'alliances

Segmentation et mise en ceuvre de e Déclinaison de la stratégie web marketing sur tous supports et
campagnes marketing o par tous moyens : 5EQ, SEM, email marketing,..

Mise en place de retroliens, reprises d'articles ou de
communigués, achat d'espaces...







Publicite

« La créativité sans stratégie, cela s'appelle de I'Art.
La créativité avec de la stratégie, cela s'appelle de la publicité. »

Jef Richards



SD@V@ Publicité

Elaboration de la stratégie :

1. Ingénierie de campagnes publicitaires.

2. Rédaction du storyboard.

3. Réalisation des campagnes et déclinaison sur tous supports et
tous formats (print, HTML, numérique, audio, video, PLV, street).

4. Ciblage, négociation et placement des formats publicitaires.



SO%~ Publicité

Mise en oeuvre opérationnelle :

1. Ingénierie d'opérations publicitaires (tous supports et tous
médias).

2. Organisation, animation et mise en ligne d’interviews, webty,
podcasts, reportages...

3. Conception, réalisation et mise en ligne de clips publicitaires
(podcasts audio/radio, webtv) ou de banniéres publicitaires
(format .gif).

4. Négociation et placement de contenus sur les médias ciblés
(placement gratuit sur www.gestionpaiegrhquichoisir.com +

www.spotpink.com).
5. Relation blogueurs RH et influenceurs RH (insertion et
échanges de liens permanents).

6. Blogging sponsorisé.
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Communication
evénementielle

« Une forte imagination produit les événements. »
Michel Eyquem de Montaigne
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= Communication
— evenementielle

Organisation sur-mesure et/ou animation d’événements :
* Ingénierie de I’événement (de |'objectif & la réalisation).

* Recherche de prestataires (lieux/activités-animations), négociation des tarifs et
réservations.

* Gestion de la logistique en relation avec le client.

* Organisation de la promotion de |'événement et gestion des invitations/inscriptions
(ciblage des invités, envoi des invitations, relances, confirmation d’inscription par tous
moyens : réseaux sociaux, réseaux sociaux, e-mailing, appels...).

* Rédaction et mise en forme du guide d’animation (du storyboard au support
d’animation).

Les Sujets RH & SIRH sont la spécialité de I'agence :
animation de tables rondes, conférences, talk-shows, web TV, séminaires d’entreprise, etc.



= Communication
— evenementielle

Media-training des orateurs.

Choix de |"application de |’événement : benchmark, aide au
choix, paramétrage, animation et modération pendant
I’événement.

Animation de votre événement.
Live-tweet (et création du Storify de |'événement).
Option live-sketching par un(e) dessinateur/trice.

Reportage photo et vidéo de l'événement (clip de 3 a 5
minutes).



Formation



http://www.spotpink.com/2012/10/01/spotpink-catalogue-formations

Organisme

de

formation

« La formation est |'essence de tout succes. »
Arnaud Boti


http://www.spotpink.com/2012/10/01/spotpink-catalogue-formations

Nos formations )

Nos formations peuvent étre dispensées en intra ou en inter entreprises.

SP& 1

1. Mise en ceuvre d’actions de prévention et de curation des risques spécifiques du
numeérique (1 jour).

2. Digitalisation de la fonction RH, numérique, Big Data, réseaux sociaux et
communication RH - Cycle pour un « SIRH digital » (1 jour).

3. Usage des medias sociaux (tous niveaux) :
Initiation & I'usage des médias sociaux dans un contexte professionnel et personnel (1 jour).
Utilisation de niveau avancé des médias sociaux et des outils périphériques associés (1 jour).
Enjeux, outils et astuces du métier de Community Manager (1 jour).

Paramétrage, utilisation et administration de WordPress & rédaction au format web (1 jour).

Communication de crise a |’'heure des médias sociaux (1 jour).


http://www.spotpink.com/2012/10/01/spotpink-catalogue-formations

L’organisme

SP%

SpotPink est un organisme de formation depuis 2011 enregistré sous le
numéro 11 75 477664 75 auprés du préfet de |'lle-de-France qui propose
'ingénierie et |'animation de formations au catalogue ou bien des
formations sur-mesure.

* Plus de 101 stagiaires formés depuis 2012.
* Plus de 121 jours de formation animés.

* Plus de 848 heures de formation dispensées.

+ Découvrez le parcours de notre formatrice.

* Découvrez notre cu’rulngue.


http://www.caroleblancot.com

S92

Interventions
psychosociologiques

« L'objet de la psychologie est de nous donner une idée tout autre
des choses que nous connaissons le mieux. »

Paul Valéry



Interventions
S[" TS psychosociologiques

Analyse et reformulation de la demande

Analyse du contexte (organisation, groupes, individus)

Recours aux outils et tests éventuellement nécessaires

Passation des tests (si recommandé)

Restitution des résultats

| Mise en place d’un plan d’actions afin de répondre de |
maniere personnalisée & adaptée a la demande

Bilan de l'intervention et transmission du bilan




Conditions d’exercice de la psychologie
En entreprise - En cabinet
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SO

Cures

de

détox. Digitale

« L'art de vivre consiste en un subtil mélange
entre lacher prise et tenir bon. »

Henri Lewis


https://www.eventbrite.fr/myevents/
https://www.eventbrite.fr/myevents/

Cures de

SIS détox.digitale

Une cure de détox. digitale vise a atténuer, puis faire disparaitre les
symptdmes consécutifs a@ un usage intensif et/ou inadapté des
technologies numériques, en restreignant |'accés a toute technologie
durant un laps de temps suffisamment long pour permettre
'expérience du sevrage et instaurer durablement de nouveaux
comportements.

Afin d'augmenter |'efficacité de l'intervention psychologique, nous
choisissons des endroits sans couverture réseau en mer ou bien &
proximité de foréts.

En savoir plus sur les différentes cures (terrestres ou marines).



https://www.eventbrite.fr/myevents/
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https://www.eventbrite.fr/e/billets-reservez-votre-cure-marine-de-detox-digitale-35239846329
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https://www.eventbrite.fr/e/billets-reservez-votre-cure-terrestre-de-detox-digitale-26418064141

L’animatrice
des cures de détox. digitale

Carole Blancot est Président de SpotPink, conférenciére,
formatrice, auteure de plusieurs ouvrages,
psychosociologue clinicienne, psychothérapeute (Numéro
ADELI : 78 93 1059 6) & bloggeuse sur les thématiques
RH, SIRH.

Carole Blancot posséde un DESS « Chargés d’études,
consultants et formateur en psychologie sociale
appliquée », elle dispose de 20 années
d’expérience professionnelle dans les domaines de
la gestion des ressources humaines et de la communication,
ainsi qu'en ingénierie et animation de formations.

Elle a (co)réalisé en 2016 la premiére étude portant sur le
phénoméne du FoMO (Fear of Missing Out] et sur le
niveau de dépendance des Francais vis-a-vis des médias
SOCIQUX.

Elle est co-auteur de 4 ouvrages (aux éditions Hachette
pratique, Atramenta et Vuibert).

Elle organise et anime plusieurs cures de détox. digitale
chaque année, avec un accompagnement psychologique
inclus.



http://caroleblancot.com/
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Exemple de réalisation de dataviz

hitp://www.spotpink.fr/Dataviz
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http://www.spotpink.fr/Dataviz/%23dataviz
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Abonneés : 409
http://ow.ly/KQty30dGnlLL

Viadeo contacts : 4316
http://bit.ly/TkcpgP

Yiadeo groupe : 893
http://bit.ly/OPOgM8

G+ contacts : 2175
http://bit.ly/zquCAM

Abonnés : 10762

@Spotpink : 12525
hitps://twitter.com/SpotPink
@Carole Blancot : 14021
https://twitter.com/caroleblancot
@CMdashboard : 583
https://twitter.com/CMdashboard
@DetoxDigitale : 238
hitps://twitter.com/DetoxDigitale
@ILoveSIRH : 740
https://twitter.com/ILoveSIRH

Abonnés : 184

Linkedin contacts : 4893
LinkedIn groupe : 744
http://linkd.in/TkbTze

Page Facebook (fans) : 741
http://on.tb.me/PXzsbr




A propos de
______ % SD%

SpotPink est une agence créée en 2011, qui délivre des services de conseil en siratégie webmarketing,
communication/publicité, et qui réalise des prestations de production de contenu [tous types et tous
formats), de community management, de communication événementielle, etc.

Avec une expertise solide des métiers de la gestion des ressources humaines, SpotPink compte parmi
ses clients des éditeurs de SIRH, des prestataires de services, des cabinets conseil, des cabinets de
recrutement, des sites de ditfusion spécialisée de l'information RH, des professionnels RH en
entreprise...

SpotPink organise et anime également :
+ des conférences sur les sujets RH (RPS, management, SIRH...},

» des formations (organisme de formation enregistré sous le numéro 11 75 47764 75 auprés du

préfet de région d’lle de France. "Cet enregistrement ne vaut pas agrément de |'Etat - mention
en application de I'article L.6352-12 du code du travail"),

* des campagnes de crowdfunding,

« des séances, séminaires et cures de detoxification digitale.


http://www.spotpink.com

Découvrez la vidéo de
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https://youtu.be/HgfTxAJ1X9M

-+ Conditions générales de vente

Conditions générales de vente de SpotPink, applicable & toutes les prestations
sauf création/refonte de site web et sauf cures de détox. digitale.

Conditions générales de vente de SpotPink applicables & la création ou a la
refonte de site web.

Conditions générales de vente de SpotPink applicables aux cures de détox.

digitale marines.

Conditions générales de vente de SpotPink applicables aux cures de détox.

digitale terrestres.

Contrat de partenariat commercial (dont crowdfunding).

Contrat de cobaturage & bord du navire Axambier.



http://www.spotpink.com/offr/%23axzz4THF1Rzh3




/(-ontuttez-noy

www.spotpink.com
contact@spotpink.com

06.50.86.29.33-09.82.45.13.78
81 Boulevard Saint-Michel
/3003 Paris



http://www.spotpink.com/contact

